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Opis studiow podyplomowych

Cele ksztatcenia, opis grupy odbiorcow

Celem Studidw Podyplomowych "Digital i Al Marketing" jest dostarczenie wiedzy i umiejetnosci niezbednych do projektowania i
prowadzenia skutecznych dziatan marketingowych w srodowisku cyfrowym - zaréwno z perspektywy duzych organizacji, jak i marek
osobistych czy mikroprzedsiebiorstw.

Do celéw szczegbtowych Studiéw nalezy przekazanie wiedzy teoretycznej i umiejetnosci praktycznych w zakresie: prawnych i etycznych
aspektéw marketingu elektronicznego wspieranego przez Al, strategii marketingu elektronicznego, wykorzystania Al w kampaniach
reklamowych i ich optymalizacji, hybrydowych lejkéw sprzedazowych i automatyzacji Sciezki decyzyjnej klienta (e-mail marketing +
ManyChat, Al copywriting, email marketing Al), automatyzacji w marketingu elektronicznym, inteligentnego zarzadzania reklamami w
Google i SEM, SEO i analizy tresci wspieranej przez Al, aspekty Al w Social media marketingu i analizie tresci réznych platform
spotecznosciowych, m.in. LinkedIn, Facebook, Instagram, YouTube, TikTok, sztucznej inteligencji w public relations i marketingu
kryzysowym, analizie trendéw i tworzeniu viralowych tresci, storytellingu i generowaniu angazujacych tresci, a takze tworzenia grafik za
pomoca Al i automatyzacji projektowania (Canva), video marketingu i narzedzi Al do edycji tresci, prompt engineeringu dla Marketera
oraz Asystenta Al w marketingu elektronicznym.”

Ukonczenie studiéw podyplomowych Digital i Al Marketing przygotowuje do pracy na stanowisku m.in. Specjalisty ds. Digital Marketingu,
Menadzera ds. Marketingu Cyfrowego, Konsultanta ds. Sztucznej Inteligencji w Marketingu, Kierownika Kampanii Reklamowych Online,
Specjalisty ds. Automatyzacji Marketingu, Brand Managera z wykorzystaniem narzedzi Al, Eksperta ds. Personalizacji Komunikacji
Marketingowej, Menedzera ds. Innowacji Marketingowych, Consultant Al Marketing Solutions.

,Digital i Al Marketing” to 2-semestralne studia podyplomowe adresowane do:

® 0s6b, ktdre chca poszerzy¢ swoje kompetencje o nowoczesne narzedzia cyfrowe i rozwigzania oparte na sztucznej inteligencji, w
tym automatyzacje proceséw, analityke danych i tworzenie tresci wspomagane przez Al;

e specjalistow zainteresowanych zwiekszeniem efektywnosci dziatan marketingowych poprzez wdrazanie strategii digital
marketingu i wykorzystanie technologii Al w zarzadzaniu relacjami z klientami;

® 0s6b zainteresowanych zdobyciem nowej wiedzy, kompetencji i umiejetnosci w zakresie strategii komunikacji, analizy danych
oraz kreatywnego wykorzystania narzedzi Al w marketingu;

® 0s6b zainteresowanych rozwijaniem interdyscyplinarnych kompetencji tgczacych analize danych, tworzenie tresci oraz
projektowanie strategii komunikacyjnych z uzyciem nowoczesnych narzedzi cyfrowych;

® 0s06b zainteresowanych praktycznym wykorzystaniem narzedzi Al, m.in. ChatGPT, Midjourney, systemdéw automatyzacji CRM,
chatbotéw czy platform analitycznych;

e kadry menedzerskiej wyzszego i Sredniego szczebla zainteresowanych poszerzeniem wiedzy i umiejetnosci;

e 0s6b zainteresowanych przekwalifikowaniem sie i rozpoczeciem pracy w sektorze digital marketingu;

0séb zarzadzajacych przedsiebiorstwami oraz wiascicieli firm, ktérzy chca efektywniej planowaé i nadzorowac dziatania

promocyjne w $srodowisku cyfrowym;

0séb pracujacych w agencjach reklamowych i domach mediowych;

wiascicieli matych i Srednich przedsiebiorstw;

pracownikéw administracji publicznej;

wszystkich zainteresowanych samodoskonaleniem i podnoszeniem wtasnych kwalifikacji.

Charakterystyka studiow podyplomowych

W dobie zaawansowanej cyfryzacji oraz intensywnego rozwoju technologii sztucznej inteligencji kompetencje w obszarze marketingu
cyfrowego oraz zastosowan Al w komunikacji rynkowej stajg sie nieodzownym elementem profesjonalnego funkcjonowania na
wspoétczesnym rynku pracy. Wzrost znaczenia danych, automatyzacji proceséw biznesowych oraz personalizacji doswiadczen
konsumenckich skutkuje redefinicja tradycyjnych modeli komunikacji marketingowej na rzecz zintegrowanych, technologicznie
zaawansowanych strategii.

Kluczowe znaczenie w tej transformacji odgrywaja dwa wzajemnie uzupetniajace sie obszary: marketing cyfrowy oraz marketing
wykorzystujacy sztuczna inteligencje. Marketing cyfrowy obejmuje dziatania realizowane w srodowisku cyfrowym, obejmujace strony
internetowe, media spotecznosciowe, e-mail marketing, aplikacje mobilne oraz reklamy internetowe. Gtéwne narzedzia wykorzystywane
w tym zakresie to optymalizacja pod katem wyszukiwarek internetowych (SEO), marketing w wyszukiwarkach (SEM), marketing tresci
(content marketing), marketing influencerski oraz kampanie w mediach spotecznosciowych. Celem dziatan marketingu cyfrowego jest
nie tylko zwiekszanie sprzedazy, lecz réwniez budowanie trwatych relacji z klientami oraz wzmacnianie rozpoznawalnosci marki w
srodowisku online.
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Marketing oparty na sztucznej inteligencji wykorzystuje nowoczesne technologie, takie jak uczenie maszynowe oraz analityke
predykcyjng, w celu automatyzacji proceséw, zaawansowanej personalizacji ofert i tresci oraz analizy wielkich zbioréw danych w czasie
rzeczywistym. Dzieki zastosowaniu sztucznej inteligencji mozliwe jest precyzyjniejsze targetowanie komunikatéw marketingowych,
dynamiczna optymalizacja kampanii oraz dostarczanie uzytkownikom wysoce spersonalizowanych doswiadczen.

Wdrazanie rozwigzah wykorzystujacych sztuczng inteligencje, takich jak systemy rekomendacyjne, chatboty, generatywne modele
jezykowe czy automatyzacja kampanii reklamowych, staje sie standardem nie tylko w sektorze duzych korporacji, lecz réwniez w
matych i Srednich przedsiebiorstwach. W efekcie umiejetnos¢ analizy i interpretacji danych, zarzadzania narzedziami opartymi na Al
oraz projektowania personalizowanych strategii komunikacyjnych nalezy dzis do kluczowych kompetencji specjalistéw ds. marketingu.

Szczegdlne znaczenie w kontekscie nowoczesnych strategii marketingowych odgrywaja platformy reklamowe, takie jak Google Ads,
umozliwiajgce precyzyjne docieranie do segmentéw docelowych w Srodowisku internetowym. Integracja tych narzedzi z
zaawansowanymi systemami analitycznymi oraz technologiami sztucznej inteligencji pozwala na dynamiczng adaptacje kampanii
reklamowych do zmieniajgcych sie warunkéw rynkowych oraz preferencji uzytkownikéw. W konsekwencji, efektywne wykorzystanie
narzedzi marketingu cyfrowego i technologii sztucznej inteligencji staje sie kluczowym determinantem sukcesu organizacji
funkcjonujacych w cyfrowej gospodarce.

Studia podyplomowe Digital i Al Marketing umozliwig uczestnikom przygotowanie do praktycznej, efektywnej i skutecznej realizacji
wyzwah zwigzanych z wykorzystaniem technologii cyfrowych i sztucznej inteligencji w marketingu.

W ramach studiéw podyplomowych Digital i Al Marketing zajecia zostaty podzielone na czes¢ wyktadowa oraz ¢wiczeniowq. Czesé
wyktadowa prowadzona bedzie metoda audytoryjng z wykorzystaniem nowoczesnych technik audiowizualnych, ktére umozliwig
przyswajanie teoretycznych podstaw dotyczacych narzedzi digital marketingu, sztucznej inteligencji, analityki danych oraz strategii
komunikacyjnych. Zajecia teoretyczne obejmowac beda réwniez omdwienie aktualnych trendéw i technologii w obszarze marketingu
cyfrowego, w tym automatyzacji proceséw oraz personalizacji doswiadczen uzytkownikdw. Czes¢ ¢wiczeniowa skoncentrowana bedzie
na praktycznym zastosowaniu zdobytej wiedzy i prowadzona w oparciu o studia przypadkéw (case studies), ¢wiczenia oraz prace w
grupach. Uczestnicy beda mieli okazje analizowad rzeczywiste kampanie marketingowe, rozwija¢ umiejetnosci zwigzane z tworzeniem
strategii marketingowych oraz stosowaniem narzedzi Al w praktyce.

Wyktady w ramach studiéow podyplomowych Digital i Al Marketing prowadzone bedg przez specjalistdw z zakresu marketingu cyfrowego
oraz sztucznej inteligencji, ktérzy posiadajg doswiadczenie we wdrazaniu i realizacji zaawansowanych strategii digital marketingowych
oraz rozwigzan Al w réznych sektorach gospodarki.

Wymiar, zasady i forma odbywania oraz zaliczania praktyk

Na studiach podyplomowych nie sg realizowane praktyki.

Warunki ukonczenia studiéw podyplomowych

1. Zajecia dydaktyczne w ramach SP "Digital i Al Marketing” kohcza sie oceng z egzaminu z poszczegdlnych przedmiotédw oraz
przestaniem w formie elektronicznej wykonanej pracy projektowej do sekretariatu Studiéw Podyplomowych - praca musi
uzyskac zaliczenie. Egzaminy beda przeprowadzane pod koniec kazdego semestru. Egzamin bedzie sktadat sie z testéw
jednokrotnego wyboru oddzielnie dla kazdego przedmiotu realizowanego w danym semestrze. Warunkiem ukonczenia studidow
jest wypetnienie Testu Kompetencji Spotecznych po zdaniu egzamindéw kofncowych i po wykonaniu pracy projektowej. Test
Kompetencji Spotecznych jest na zaliczenie i stanowi ocene stuchaczy w zakresie uzyskanych kompetencji spotecznych. W
programie studiéw nie ma pracy dyplomowe;.

2. Absolwenci, ktérzy ukoncza studia z pozytywnym wynikiem, to znaczy uzyskaja z kazdego przedmiotu przewidzianego
programem studidéw, co najmniej ocene dostateczng otrzymujg Swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych. W przypadku
niektérych przedmiotéw wskazanych w planie i programie studiéw, warunkiem dopuszczenia do egzaminu jest ztozenie pracy
projektowej i uzyskanie z niej zaliczenia. Przewidziano jedng problemowa prace projektowa odnoszaca sie do wskazanych
przedmiotéw. Warunkiem otrzymania Swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych jest wypetnienie Testu Kompetencji
Spotecznych.

3. Wynik kohcowy z catych studiéw jest liczony jako $rednia arytmetyczna ocen z poszczegdlnych przedmiotéw przewidzianych
programem studiéw i jest zgodny ze skalg ocen zawartg w regulaminie studiéw podyplomowych. Sposéb obliczania wyniku
koncowego zgodnie z ponizszymi przedziatami:
$rednia arytmetyczna <3,0 (ocena niedostateczna)
$rednia arytmetyczna =3,0 = 3,25 (ocena dostateczna);
$rednia arytmetyczna >3,25 = 3,75 (ocena dostateczna plus);
$rednia arytmetyczna >3,75 < 4,25 (ocena dobry);
$rednia arytmetyczna >4,25 =< 4,75 (ocena dobry plus);
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$rednia arytmetyczna >4,75 (ocena bardzo dobry).

Zasady i tryb rekrutacji
Kandydaci musza mie¢ ukonczone studia co najmniej pierwszego stopnia (6 poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji).
Przyjecie na studia podyplomowe nastepuje po:

1. dokonaniu rejestracji w systemie IRK,
2. zlozeniu wymaganych dokumentdw,
3. odnotowaniu wniesienia optaty za studia podyplomowe lub pierwszej raty tej optaty.

W procesie rekrutacji wymagane jest ztozenie nastepujacych dokumentéw:

1. podanie/ankieta o przyjecie na studia podyplomowe,

2. odpis lub poswiadczong przez uczelnie kopie dyplomu ukonczenia studiéw uprawniajacych do podjecia studiéw podyplomowych.
W przypadku ukonhczenia studiéw wyzszych za granica kandydat skfada oryginat dyplomu oraz jego tltumaczenie na jezyk polski
potwierdzony przez upowaznione instytucje, a takze dokument potwierdzajgcy nostryfikacje dyplomu lub zaswiadczenie o
zwolnieniu z postepowania nostryfikacyjnego,

3. dowdd wptaty za pierwszy semestr studidéw lub za dwa semestry.

0 przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢ zgtoszen, dostarczenie kompletu dokumentdéw i dokonanie wymaganych optat.
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Efekty uczenia sie

Wiedza
Kod Tresc PRK
DigAIM_K6_W01 Absolwent zna i rozumie zaawansowane koncepcje i teorie zwigzane z digital P7S_WG
marketingiem oraz rolg sztucznej inteligencji w procesach marketingowych. Zna i rozumie
technologie wykorzystywane do analizy danych, automatyzacji proceséw i personalizacji
komunikacji z klientami.
DigAIM_K6_W02 Absolwent zna i rozumie kluczowe zagadnienia i techniki marketingu cyfrowego, w tym P7S_WG
narzedzia i platformy wykorzystywane w digital marketingu, takie jak SEO, SEM, content
marketing, social media marketing, e-mail marketing. Zna i rozumie zastosowania Al w
mediach spotecznosciowych, kampaniach PPC (Google Ads, Facebook Ads) oraz w
automatyzacji komunikacji z konsumentem.
DigAIM_K6_W03 Absolwent zna i rozumie prawne i etyczne aspekty marketingu elektronicznego P7S_WK
wspieranego przez Al. Zna i rozumie innowacyjne narzedzia Al w strategiach
marketingowych. Zna kompetencje, ktére powinien posiada¢ menedzer ds. digital i Al
marketingu.
Umiejetnosci
Kod Tres¢ PRK
DigAIM_K6_U01 Absolwent potrafi projektowac i wdrazac strategie marketingowe, w tym tworzy¢ plany P7S_UW, P7S_UK
kampanii digitalowych, dobiera¢ odpowiednie narzedzia do kanatéw marketingowych
(social media, SEO, SEM, e-mail marketing) oraz zarzadzac ich realizacja.
DigAIM_K6_U02 Absolwent potrafi wdrazac i zarzadza¢ kampaniami reklamowymi w Google Ads. Potrafi P7S_UO
tworzy¢ tresci UGC. Potrafi implementowac narzedzia do integracji asystentéw Al z
systemami zarzadzania relacjami z klientami.
DigAIM_K6_UO03 Absolwent potrafi stosowac techniki prompt engineering do efektywnego formutowania P7S_UU

zapytan dla modeli jezykowych Al. Potrafi wykorzystywa¢ narzedzia sztucznej inteligencji
do tworzenia grafik, projektéw wizualnych oraz do edycji zdjec.

Kompetencje spoteczne

Kod Tresé PRK

DigAIM K6 K01 Absolwent jest gotéw do wspétpracy w interdyscyplinarnych zespotfach, integrujac wiedze  P7S KR
z zakresu digital marketingu i Al w tworzeniu strategii marketingowych.

DigAIM_K6 K02 Absolwent jest gotéw do efektywnego komunikowania sie z interesariuszami, P7S_KO
przedstawiajac korzysci ptynace z wdrozenia Al w marketingu.

DigAIM_K6_K03 Absolwent jest gotéw do krytycznej oceny siebie oraz organizacji, w ktérej pracuje. P7S_KK
Rozumie potrzebe doksztatcania sie zawodowego i rozwoju osobistego.
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Plan studiow

Semestr 1

Przedmiot

Liczba godzin

Punkty ECTS

Forma weryfikacji

Obligatoryjnos¢

Wprowadzenie do marketingu

Prawne i etyczne aspekty marketingu elektronicznego wspieranego
przez Al

Strategie marketingu elektronicznego

Al w Kampaniach reklamowych i ich optymalizacji

Hybrydowe lejki sprzedazowe i automatyzacja sciezki decyzyjnej

klienta

Content marketing w Swiecie sztucznej inteligencji

Plan studiéw podyplomowych

Wykfad: 4
Wyktad: 8

Wyktad: 4

Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

* Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

1
2

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe
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Przedmiot

Liczba godzin

Punkty ECTS

Forma weryfikacji

Obligatoryjnos¢

Automatyzacja w marketingu elektronicznym

Analityka marketingowa i raportowanie z wykorzystaniem Al

Inteligentne zarzadzanie reklamami w Google i SEM

SEO i analiza tresci wspierana przez Al

Suma

Semestr 2

Przedmiot

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 2, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 2
Cwiczenia audytoryjne: 2, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 2

Wyktfad: 8, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 8
Cwiczenia audytoryjne: 8, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 8

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

« Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

80

Liczba godzin

2

16

Punkty ECTS

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Forma weryfikacji

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Obligatoryjnos¢

Al w Social media marketingu i analizie tresci réznych platform
spotecznosciowych

Plan studiéw podyplomowych

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

1

Zaliczenie na ocene

Przedmioty obowigzkowe
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Przedmiot

Liczba godzin

Punkty ECTS

Forma weryfikacji

Obligatoryjnos¢

Personal Brending w mediach spotecznosciowych

Al w public relations i marketingu kryzysowym

Al w analizie trenddw i tworzeniu viralowych tresci

Al w storytellingu i generowaniu angazujacych tresci

Tworzenie grafik za pomoca Al i automatyzacja projektowania

Video marketing i narzedzia Al do edycji tresci

Plan studiéw podyplomowych

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 2, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 2
Cwiczenia audytoryjne: 2, w tym
zajecia zdalne:

« Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 2

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

« Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

« Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

1

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe
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Przedmiot

Liczba godzin

Punkty ECTS

Forma weryfikacji

Obligatoryjnos¢

Fotografia produktowa i Al w edycji zdje¢

Oswietlenie i scenografia w profesjonalnych materiatach video

Tworzenie tresci UGC

Prompt engineering dla Marketera

Asystent Al w marketingu elektronicznym

Suma

Plan studiéw podyplomowych

Wyktad: 2, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 2
Cwiczenia audytoryjne: 2, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 2

Wyktad: 2, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 2
Cwiczenia audytoryjne: 2, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 2

Wyktfad: 2, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 2
Cwiczenia audytoryjne: 2, w tym
zajecia zdalne:

+ Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 2

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

« Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

Wyktad: 4, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 4
Cwiczenia audytoryjne: 4, w tym
zajecia zdalne:

« Cwiczenia audytoryjne
synchroniczne: 4

80

1

14

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Zaliczenie na ocene

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe

Przedmioty obowigzkowe
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Matryca efektow uczenia sie

2025/26/N_Z/6/EKR/DigAlM/all

Przedmiot Specjalnos¢

Wprowadzenie do marketingu

Prawne i etyczne aspekty marketingu elektronicznego wspieranego przez Al
Strategie marketingu elektronicznego

Al w Kampaniach reklamowych i ich optymalizacji

Hybrydowe lejki sprzedazowe i automatyzacja sciezki decyzyjnej klienta
Content marketing w Swiecie sztucznej inteligencji

Automatyzacja w marketingu elektronicznym

Analityka marketingowa i raportowanie z wykorzystaniem Al

Inteligentne zarzadzanie reklamami w Google i SEM

SEO i analiza tresci wspierana przez Al

Al w Social media marketingu i analizie tresci réznych platform spotecznosciowych
Personal Brending w mediach spotecznosciowych

Al w public relations i marketingu kryzysowym

Al w analizie trenddw i tworzeniu viralowych tresci

Al w storytellingu i generowaniu angazujacych tresci

Tworzenie grafik za pomoca Al i automatyzacja projektowania

Matryca efektéw uczenia sie

Obligatoryjnos¢

ojlo o oJlo o o oJlo oo o o|o o o

Semestr

1s

1s

1s

1s

1s

1s

1s

1s

1s

2s

2s

2s

2s

2s

2s

K6_Wo01

DigAIM

>

K6_WO02

DigAIM

K6_W03

DigAIM
DigAIM

x

K6_U01
K6_U02

DigAIM

K6_U03

DigAIM

K6_K01
K6_K02

DigAIM

DigAIM

x

K6_K03

DigAIM
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Przedmiot

Video marketing i narzedzia Al do edycji tresci

Fotografia produktowa i Al w edycji zdje¢

Oswietlenie i scenografia w profesjonalnych materiatach video
Tworzenie tresci UGC

Prompt engineering dla Marketera

Asystent Al w marketingu elektronicznym

Suma (obowigzkowy):

Suma (fakultatywny):

Suma:

Matryca efektéw uczenia sie

Specjalnos¢ Obligatoryjnos¢

o |]o0o O | 0|0 O

2s

2s

2s

2s

K6_Wo01

DigAIM

10

10

K6_W02

DigAIM

x

x

 K6_Wo03
K6_U01

DigAIM

K6_U02

DigAIM

DigAIM

K6_U03

DigAIM

x

x

 K6_K01
K6_K02

DigAIM

DigAIM

K6_KO03

DigAIM
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